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  رشد اقتصادي و الگوي ذهنی انتظارات مصرفی

  1محمدعلی اسماعیل زاده اصل

  چکیده

شد درحال  انتظارات مصرفی در سال هاي اخیر به شدت افزایش پیدا کرده است و قناعت که زمانی ارزش تلقی می

تخصیص زمان بیشتري به گروه شاغلین مجبور به براي تامین مالی این انتظارات مصرفی، . تبدیل به ضد ارزش است

از سوي دیگر تلاش طبقه متوسط . شود هاي غیر پولی کیفیت زندگی می کار هستند که منجر به کاهش شاخص

از طریق روي آوردن به کار دوم و سوم، از نوع کارهاي قابل انجام توسط  ،درآمدي براي به دست آوردن درآمد بیشتر

این  .شود هاي کاري براي طبقات با درآمد کمتر می از دست رفتن فرصتگیرد و منجر به  تر سهم می گروه هاي ضعیف

 .گردد میتر اقتصادي  هاي ضعیف احساس فقر در گروه و تشدیدمنجر به نمود بیشتر مظاهر ثروت همچنین  مساله

ان پس انداز، پایین بودن میز. دهد خانوارها را کاهش میانداز  پس ،انتظارات مصرفیبالا بودن مشکل دیگر این است که 

این مقاله به بررسی اثر افزایش  .گردد رشد اقتصادي میکاهش  و در نتیجهسرمایه گذاري در کشور منجر به کاهش 

کند الگویی از انتظارات مصرفی ارایه دهد که با  پردازد و تلاش می انتظارات مصرفی در جامعه بر اقتصاد کشور می

  .اشدپیشرفت پایدار در سطح ملی تناسب داشته ب

  گذاري، پیشرفت انتظارات مصرفی، کیفیت زندگی، اختلاف طبقاتی، پس انداز، سرمایه: کلیدواژه ها

  مقدمه

و از سوي دیگر بر  ،به جایگاه کار و کارگر شده اي ویژهدر فرهنگ اقتصادي اسلام از یک سو توجه 

  . شده استتاکید اجتناب از اسراف و تبذیر و مبنا قرار دادن قناعت در زندگی شخصی و اجتماعی 

ي راه و روش زندگی انسانی و  خداوند متعال در قرآن کریم که کتاب آسمانی مسلمین و نشان دهنده

ي عصر، انجام کار نیک  جاییکه در سوره تا 2اند اسلامی است، در آیات بسیاري به انجام عمل صالح تاکید کرده

و : و در جاي دیگر می فرمایند 3اند و عمل صالح را شرط لازم براي جلوگیري از تباهی عمر معرفی کرده

شَدید ذابع مرُونَ لَهالکْاف و هنْ فَضْلم مهزیدی و حاتاللُوا الصمع نُوا والَّذینَ آم تَجیبسخداوند یعنی  4 ی

                                                           
 m_esmaeilzadeh@sbu.ac.irدانشجوي دکتري مدیریت دانشگاه شهید بهشتی  1
، 69، 9و سوره مائده آیات  173، 124، 122، 57و سوره نساء آیات  57و سوره آل عمران آیه  277، 82، 62، 25قرآن کریم، سوره بقره آیات  2

 97و سوره نحل آیه  23و سوره ابراهیم آیه  29و سوره رعد آیه  23، 11و سوره هود آیات  9، 4یونس آیات  و سوره 42و سوره اعراف آیه  93

 94و سوره انبیاء آیه  112، 82، 75و سوره طه آیات  96، 60و سوره مریم آیات  110، 107، 88، 30، 2و سوره کهف آیات  9و سوره اسراء آیه 

و سوره  227و سوره شعراء آیه  71، 70و سوره فرقان آیات  55و سوره نور آیه  51سوره مومنون آیه و  56، 50، 23، 14و سوره حج آیات 

و سوره احزاب  19و سوره سجده آیه  8و سوره لقمان آیه  45، 44، 15و سوره روم آیات  58، 9، 7و سوره عنکبوت آیات  80، 67قصص آیات 

 26، 23، 22و سوره شوري آیات  46، 33، 8و سوره فصلت آیات  40و سوره غافر آیه  7آیه  و سوره فاطر 37، 11، 4و سوره سبا آیات  31آیه 

و سوره انشقاق آیه  11و سوره طلاق آیه  9و سوره تغابن آیه  29و سوره فتح آیه  12، 2و سوره محمد آیات  30، 21، 15و سوره جاثیه آیات 

 3و سوره عصر آیه  7ه آیه و سوره بین 6و سوره تین آیه  11و سوره بروج آیه  25
 قرآن کریم، سوره عصر 3
 26سوره شوري آیه  4
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 "افزاید اند می پذیرد و از فضل خود بر آنها می درخواست کسانی را که ایمان آورده و کارهاي نیک انجام داده"

  .)1374, تفسیر نمونه(

 5 إِنَّه لا یحب الْمسرِفینَکُلُوا و اشْربَوا و لا تسُرِفُوا : دنمی فرمای در تحریم اسراف و تبذیر خداوندهمچنین 

و در آیات دیگري  )تفسیر نمونه( "بخورید و بنوشید ولی اسراف نکنید که خدا مسرفان را دوست ندارد"یعنی 

در  "پاشریخت و "و در خصوص تبذیر که معادل  6نیز همین مضمون را در مورد اسراف تکرار می فرمایند

إِنَّ الْمبذِّرینَ کانُوا إخِْوانَ الشَّیاطینِ و ، و لا تبُذِّر تَبذیراً: ، می فرماید)1374, تفسیر نمونه( فارسی امروز است

ندگان، برادران شیاطینند، و و هرگز اسراف و تبذیر مکن، چرا که تبذیرکن"یعنی  7 کانَ الشَّیطانُ لرَبه کَفُوراً

  .)1374, تفسیر نمونه( "شیطان در برابر پروردگارش بسیار ناسپاس بود

در روایات و احادیثی که از معصومین به ما رسیده است هم، از سویی می بینیم که پیامبر براي تبیین 

کان رسول االله : و از سوي دیگر می شنویم که )ابن اثیر( ر می زندجایگاه کار و کارگر، بوسه بر دست کارگ

یعنی پیامبر اکرم در زندگی کم خرج بودند  )دیلمی(صلی االله علی و آله و سلم خفیف الموونه و کثیر المعونه 

یه السلام با کار و تلاش به قدرت بازوي خود اموالی به دست می از سویی امیر مومنان علی عل. و پر تلاش

آوردند و از آن براي کمک به دیگران و آزاد کردن بردگان استفاده می کردند و از سوي دیگر خود لباس 

  .)شیخ مفید(کردند  کرباسی زبر به تن می

درحالیکه در قرون وسطی، هم . توجه به این رویکرد دوگانه به تولید و مصرف مخصوص مسلمین نیست

ها که علیه کلیسا به پا  کار و هم مصرف اموري غیر خدایی و مکروه دانسته می شد، گروهی از پروتستان

ست و باید از آن اجتناب خاسته بودند، به این اعتقاد رسیدند که اگرچه مصرف بیش از حد نیاز، امري مکروه ا

با . (Weber, 1958)شود، کار و ثروت آفرینی یک امر خدایی است و تباه کردن وقت بزرگترین گناهان است 

گذرانی، مردم به جاي مصرف منافع ناشی از کار، این منافع را براي بهبود کارشان صرف  اجتناب از خوش

و در واقع این گروه از  )Wren & Bedeian, 2009(کردند  هاي جدید می به سرمایه گذاري کردند یا اقدام می

 .8گذار رشد اقتصادي درونزا در غرب شدند مردم بودند که پایه

یک ملت با سخت کوشی به وجود می آید، و با ": گوید ویل دورانت در نگاهی به تاریخ جهان می

شوند سخت  ها که باعث رشد یک تمدن می نسلی از انسان. (Durant, 1935) "شود ذرانی نابود میگ خوش

هزینه هستند و نسلی که باعث نابودي یک ملت می شوند، فرصت طلب، ولخرج و خوش  کوش، منضبط و کم

است و  چنین ملتی از درون تهی شده. (Wren & Bedeian, 2009)گذران هستند و قناعت را عیب می دانند 

  .در مقابل هرگونه اعمال قدرت خارجی آسیب پذیر است

                                                           
 31سوره اعراف آیه  5
 141سوره انعام آیه  6
 27و  26سوره اسراء آیات  7
در این مورد رجوع کنید به مقاله . اند که موضوع بحث این مقاله نیست کشورهاي غربی یک رشد اقتصادي ناشی از استعمار هم داشته 8

 (Acemoglu, Johnson, & Robinson, 2000) "هاي مستعمراتی اقتصاد تطبیقی هریش"
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  انتظارات مصرفی و تقاضاي خانوار

تقاضاي واقعی در اقتصاد آن قسمت از انتظارات . مفهوم انتظارات مصرفی با تقاضاي خانوار متفاوت است

در واقع خانواري که انتظار مصرفی بالایی دارد . امکان تامین مالی آن به وجود آمده استمصرفی است که 

  .دهد کند و بخش کمتري از آن را به پس انداز اختصاص می بخش بیشتري از درآمد خود را مصرف می

  : رشد انتظارات مصرفی به چهار شکل خود را نشان می دهد

 انتظار مصرف بیشتر کالا و خدمات -1

 انتظار مصرف کالا و خدمات با کیفیت بالاتر -2

 انتظار جایگزینی سریعتر کالاها -3

 انتظار مصرف کالاهاي لوکس -4

در اثر عوامل چهارگانه فوق، خانوار تمایل دارد بخش بیشتري از درآمد خود را به مصرف اختصاص دهد و 

 .کاهد انداز خود می از پس

  انتظار مصرف بیشتر کالا و خدمات

. متري زندگی می کنند 70عنوان مثال دو خانواده چهار نفره را در نظر بگیرید که هر دو در خانه اي  به

متري داشته باشد و خانواده دیگر زندگی در خانه  140ممکن است یکی از این خانوارها انتظار خرید یک خانه 

در حالتی که هیچ یک از این دو . شداش نبا متري را راضی کننده بداند و به دنبال بزرگ تر کردن خانه 70ي 

متري را نداشته باشند، تقاضاي مصرف براي هر دو خانواده صفر  140خانواده منابع مالی لازم براي خرید خانه 

ي اول از  در این شرایط خانواده. متر خانه بیشتر است 70ها معادل  است اما انتظار مصرفی براي یکی از خانواده

همچنین رفتار این دو . کند ي دوم در شرایط عدم رضایتمندي زندگی می ما خانوادهوضع موجود راضی است ا

خانواده اول منابع به دست آمده را صرف خرید . خانواده در صورت دستیابی به منابع مالی، یکسان نخواهد بود

ي خرید یک خانه گذاري برا تواند اقدام به سرمایه خانه اي بزرگ تر خواهد کرد، درصورتیکه خانواده دوم می

  .متري و کسب درآمد از طریق اجاره دادن آن نماید 70

  انتظار مصرف کالا و خدمات با کیفیت بالاتر

هاي تلویزیونی  تلویزیون هاي زیاد و متنوعی هستند که می توانند تقاضاي خانوار را براي تماشاي برنامه

 LCD ،LEDهاي  در کنار آنها انواع تلویزیون. هاي لامپی رنگی در بازار موجودند هنوز تلویزیون. برآورده سازند

ختلف و با امکانات مختلف در بازار یافت هاي م هاي جدیدتر آنها با نام تلویزیون هوشمند در نسل و مدل

در چنین بازار متنوعی، تقاضاي خانواده ها به طور روز افزونی به سمت مصرف جدیدترین محصولات . شوند می

چنین روندي در . هاي سینماي خانوادگی معطوف شده است هاي تولید کننده تلویزیون و سیستم شرکت

هاي تلفن همراه، بازار لوازم برقی، و  سایر سرد سازها، بازار گوشی بازارهاي مختلفی مانند بازار یخچال و

  .بسیاري از بازارهاي دیگر مشهود است
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  انتظار جایگزینی سریعتر کالاها

این مساله از یک سو به دلیل سرعت روزافزون نوآوري و ورود کالاهاي با کیفیت بالاتر به بازار به نوعی با 

مرتبط می باشد و از سوي دیگر ناشی از روحیه تنوع طلبی  "کیفیت بالاتر انتظار مصرف کالا و خدمات با"

  .حاکم بر جامعه است

  انتظار جایگزینی با کالاهاي با کیفیت بالاتر

آوري  سرعت رشد فن. هاي تلفن همراه باشد شاید بارزترین بازار براي نشان دادن این مفهوم، بازار گوشی

هاي تلفن همراه را خریداري کنید، طی مدت  گر بالاترین سطح گوشیدر این بازار به حدي است که حتی ا

هاي جدیدي از گوشی تلفن همراه با امکانات جدیدتر و کیفیت بالاتر  کوتاهی و گاهی کمتر از چند هفته، مدل

این سوال براي خریداران چنین کالاهایی مطرح است که چه زمانی باید براي تعویض . به بازار خواهند آمد

از سوي دیگر تولیدکنندگان چنین محصولاتی با آگاهی از . ي خریداري شده با کالاي جدیدتر اقدام کنندکالا

ي  کنندگان به دنبال خرید آخرین مدل از چنین محصولاتی هستند، در ابتداي عرضه اینکه گروهی از مصرف

هاي خود را کاهش  زمان قیمت کنند و با گذشت هاي بالاتري را از خریداران مطالبه می این محصولات، قیمت

هاي بیشتري از مصرف کنندگان را به خرید محصولاتشان ترغیب کنند و به اصطلاح مکانیزم  دهند تا گروه می

  .کنند از بازار را اجرا می 9کره گرفتن

  انتظار جایگزینی به دلیل تنوع طلبی

تغییر اثاثیه و . ش یافته استطی سال هاي اخیر جایگزینی کالاها به دلیل تنوع طلبی به شدت افزای

مبلمان منزل، تغییر دکوراسیون داخلی، خرید کیف، کفش و لباس هاي متعدد و متفاوت براي حضور در 

این انتظارات ممکن است به دلایل . هایی از این نوع از انتظار جایگزینی هستند مجالس مختلف، همگی مثال

 .فردي یا اجتماعی شکل بگیرد

  ها و خدمات لوکسانتظار مصرف کالا

شوند و حتی الزاما کیفیت بالاتري هم  کالاهاي لوکس تنها به دلیل دارا بودن کیفیت بالاتر مصرف نمی

اند  هاي قیمتی تزیین شده مثلا گوشی هاي تلفن همراه که داراي بدنه تیتانیومی هستند یا با سنگ. ندارند

هاي همراه نباشند اما در گروه کالاهاي لوکس  لفنممکن است از جهت کارایی و عملکرد بهترین هاي بازار ت

هزار دلار دارند الزاما ساعت را  20همچنین ساعت هاي مچی لوکس که قیمتی بالاي . شوند طبقه بندي می

 20هزار دلاري ده برابر یک خودروي  200دهند، یا یک خودروي  دلاري نشان نمی 50دقیق تر از ساعت هاي 

  .هزار دلاري کیفیت ندارد

با این حال طبقه بندي شدن یک کالا در گروه کالاهاي لوکس باعث به وجود آمدن حس متفاوت بودن 

خرند تا یا خود  در واقع بسیاري از خریداران کالاهاي لوکس این کالاها را می. شود در خریداران آن کالاها می

 .شبیه کنند را با قشر متوسط جامعه متفاوت کنند و یا خود را به قشر ثروتمند جامعه

                                                           
9 Skimming Pricing Strategy 
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کنند محصولات خود را  هاي تبلیغاتی تلاش می فروشندگان چنین محصولات و خدماتی هم با انواع روش

هاي خاص معرفی  تر نشان دهند و خریداران محصولات و خدمات خود را عضو کلوب انسان متمایز کننده

  .کنند

  نتایج رشد انتظارات مصرفی بر اقتصاد خانوار

تقاضاي انسان می تواند دایما به سوي مصرف . نتایج مخربی بر اقتصاد خانواده دارد رشد انتظارات مصرفی

بیشتر و سبد مصرف پر هزینه تر میل پیدا کند اما رشد منابع لازم براي دستیابی به این تقاضا به سادگی 

  .این مساله مشکلات مختلفی را براي خانوار به وجود خواهد آورد. میسر نیست

  ص بخش بیشتري از زمان به کسب درآمدنیاز به اختصا

به این ترتیب . افزایش انتظارات مصرفی خانوار، تقاضا براي کسب درآمد بیشتر را در پی خواهد داشت

خانوار ساعات بیشتري از زمان در دسترس خود را به کار اختصاص خواهد داد و به طور روز افزونی با افرادي 

  .رط هستندمواجه خواهیم بود که دچار خستگی مف

  کار اجباري براي زنان

اگرچه کار کردن زنان به خصوص در مشاغلی که زنان در آنها اولویت دارند، امري مطلوب براي جامعه 

در واقع زنان باید . است، کار و فعالیت اجتماعی براي زنان تا زمانی مطلوب است که به یک اجبار تبدیل نشود

ایل درونی بخشی از زمان خود را به کار و فعالیت اجتماعی حق انتخاب داشته باشند که در صورت تم

در شرایطی که خانواده قادر به برآورده کردن انتظارات مصرفی خود از طریق درآمد یک نفر را . تخصیص دهند

نداشته باشد، زوجین مجبور هستند هر دو به کار بپردازند تا درآمد لازم براي سطح حداقلی از مصرف که براي 

در این شرایط با مفهوم جدیدي از کار اجباري براي زنان مواجه هستیم . ریف کرده اند را کسب کنندخود تع

  .که البته ظاهر خود را تغییر داده است

  پایین آمدن جنبه هاي غیر پولی کیفیت زندگی

 اگرچه مصرف کالا و خدمات می تواند کیفیت زندگی را ارتقا دهد، جنبه هاي دیگري از کیفیت زندگی

به عنوان مثال زمانی که پدر و مادر با فرزندان می گذرانند، . هستند که با پول و مصرف به دست نمی آیند

بازي پدر و مادر با بچه ها، قصه گفتن و کتاب خواندن براي فرزندان، صحبت کردن اعضاي خانواده با یکدیگر، 

عت، و فعالیت هاي بسیار دیگري از این رفتن به دیدار دوستان و آشنایان، گذراندن بخشی از زمان در طبی

قبیل، تنها با تامین مالی امکان پذیر نیستند و نیاز به داشتن زمان با کیفیت و به دور از خستگی و بی 

  .حوصلگی دارند

  کاهش سطح کلی رضایت مندي خانوار

هرچه اختلاف بین سطح . ها می باشد رضایت مندي تابعی از مقایسه سطح انتظارات و میزان داشته

اي که انتظار  خانواده. مندي خواهیم داشت انتظارات و وضعیت فعلی ما بیشتر باشد، سطح پایین تري از رضایت
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اما خانواده اي که . سیدمتري داشته، با دست یابی به این خانه به رضایت خواهد ر 70ي  داشتن یک خانه

به این . متري به رضایت نخواهد رسید 100ي  متري داشته، با خرید یک خانه 140انتظار داشتن یک خانه 

اي که انتظارات مصرفی کمتري دارد، سطح رضایت بیشتري خواهد  ترتیب در وضعیت مصرف مساوي، خانواده

  .داشت

  ورنتایج رشد انتظارات مصرفی بر محیط اقتصادي کش

 افزایش تقاضا براي مصرف کالاهاي لوکس و وارداتی

یکی از ویژگیهاي بازارهاي امروزي حرکت بسیار سریع کالا، خدمات و اطلاعات مربوط به آنها در سراسر 

در چنین بازاري همواره کالاهایی یافت می شوند که با کیفیت بالاتر یا داراي تکنولوژي بالاتر از . جهان است

المللی علاوه بر  بنگاه هاي بزرگ بین. اما این تمام ماجرا نیست. تولید در بازار داخلی باشندمحصولات قابل 

. سرمایه گذاري سنگین براي تولید محصولات، سالانه میلیاردها دلار نیز صرف تبلیغات و برند سازي می کنند

  . ه ایستدر واقع معرفی یک کالا به عنوان کالاي لوکس، خود فرآیند پیچیده و پر هزین

در چنین بازاري اگر مشتریان انتظار داشته باشند جدیدترین و لوکس ترین کالاهاي موجود در بازار را 

تهیه کنند، تولیدکنندگان داخلی ما شانس زیادي براي موفقیت در بازار نخواهند داشت و تقاضا به شکل روز 

  .افزونی به سمت واردات کالا سوق پیدا خواهد کرد

  ا براي مصرف خدمات خارجیافزایش تقاض

یکی از ویژگیهاي خدمت که در کتاب هاي کلاسیک بازاریابی به آن توجه می شود این است که خدمت 

براي همین معمولا فرض می شود که عرضه کنندگان خدمات نسبت به . در محل تولید باید مصرف شود

ضه کنندگان خدمات در سال هاي گذشته با این وجود واقعیتی که عر. رقابت خارجی مصونیت بالاتري دارند

شاهد آن بوده اند این است که به طور فزاینده اي افراد بیشتري به جاي بازدید از گردشگاه هاي داخل کشور 

تمایل دارند به سفرهاي خارجی بروند یا براي درمان بیماري هایی که به سادگی در داخل کشور قابل درمان 

از کشور مراجعه می کنند و به جاي درس خواندن در دانشگاه هاي کشور،  هستند، به بیمارستان هاي خارج

  .به تحصیل در دانشگاه هاي حتی ضعیف تري در خارج از کشور می پردازند

موارد ذکر شده در دو قسمت فوق نسبت به زمانی که چنین اولویت هایی به مصرف کالاهاي خارجی 

  :براي اقتصاد کشور در پی خواهند داشتشد، به طور نسبی مشکلات زیر را  داده نمی

 افزایش تقاضا براي واردات کالا -1

 ضعیف شدن بازار مصرف کالاها و خدمات داخلی -2

 توسعه نیافتگی عرضه کنندگان کالاها و خدمات داخلی -3

 توسعه نیافتن بازار کار و افزایش بیکاري -4

 افزایش تقاضا براي ارزهاي خارجی -5

  ملی کاهش ارزش پول -6
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  افزایش اختلاف طبقاتی

افزایش تقاضا براي کالاهاي لوکس از دو طریق به افزایش اختلاف طبقاتی و نشر احساس فقر در جامعه 

 .دامن می زند

  از درآمد طبقات پایین تر طبقه متوسط درآمدي سهم گرفتن

این . آمد بیشتر می شودهمانطور که اشاره شد، بالا بودن انتظارات مصرفی منجر به افزایش تقاضا براي در

از سوي دیگر . درآمد بیشتر براي تعداد زیادي از کارکنان به معناي نیاز به اضافه کاري یا کار دوم و سوم است

در بازار رقابتی کار که نرخ بیکاري در آن بالاست، طبقه متوسط شانس بیشتري براي یافتن کار دوم در حوزه 

به طور مثال به طور روز افزونی با گروه هاي . یین تر قابل انجام استهایی دارند که توسط طبقات درآمدي پا

مهندسین، معلمین و کارمندانی مواجهیم که در ساعات بعد از کار اول خود، به رانندگی و مسافرکشی 

پردازند یا در روزهاي آخر هفته کارهاي تعمیراتی یا ساختمانی انجام می دهند و یا به معامله املاك می  می

  .دازندپر

این روند منجر به این می شود که درآمدي که قابل دسترس براي طبقه پایین تر درآمدي بود به طبقه 

  .متوسط انتقال پیدا کند و طبقات درآمدي پایین تر، فقیرتر شوند

  نمود مظاهر ثروت و گسترش احساس فقر در جامعه

ثروت در جامعه و احساس فقر  کند، نمود مظاهر مشکل دیگري که مصرف کالاهاي لوکس ایجاد می

خودروهاي لوکس چند صد میلیونی شاید بارزترین مثال از . بیشتر در طبقات متوسط و طبقات پایین تر است

 .آورند کالاهایی هستند که چنین احساسی را در جامعه به وجود می

  انتظارات سیري ناپذیر فساد مالی براي تامین مالی

افراد زیادي در . د بزرگترین مسبب ایجاد انگیزه براي فساد مالی استبالا بودن انتظارات مصرفی شای

مدیران و کارکنان بانک ها، وکلا، . هایی قرار دارند که امکان فساد مالی براي آنها فراهم است جایگاه

کارشناسان و قضات دادگستري، بازرسان شهرداري، ممیزین مالیاتی، کارکنان گمرك، مامورین انتظامی، 

ن امور قراردادها، مامورین خرید شرکت ها و بسیاري از گروه هاي دیگر در جامعه در چنین جایگاه مسوولی

  .هایی قرار دارند

چنین افرادي دایما با وسوسه هاي شیطانی براي استفاده از جایگاه شغلی خود براي کسب درآمد 

در چنین شرایطی اگر . کی هستندنامشروع مواجه هستند و براي دوري از این وسوسه ها به نیروي وجدان مت

این افراد به جاي قناعت به درآمدهاي معمول شغلی خود، با فشار بالارفتن انتظارات مصرفی مواجه شوند، 

ممکن است در مقابل چنین وسوسه هایی تسلیم شوند و توجیهاتی براي کسب درآمدهاي غیر قانونی براي 

  .خود بسازند
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  انهکاهش فعالیت هاي اجتماعی داوطلب

فعالیت هاي اجتماعی داوطلبانه که معمولا در قالب سازمان هاي غیرانتفاعی غیر دولتی و با نیت هاي 

انسان دوستانه انجام می شوند از مهمترین رویکردها براي بهبود کیفیت زندگی، بازتوزیع ثروت، و کاهش فشار 

شته باشند، آنقدر به فکر کسب درآمد درجامعه اي که مردم انتظارات مصرفی بالا دا. اجرایی بر دولت است

  . براي خودشان خواهند بود که فرصتی براي انجام فعالیت هاي انسان دوستانه نخواهند یافت

  کاهش پس انداز و سرمایه گذاري

افزایش انتظارات مصرفی باعث خواهد شد افراد وزن بیشتري به مصرف بدهند و ارزش کمتري براي پس 

این ترتیب پس انداز که یکی از مهمترین محرك ها در جامعه براي سرمایه گذاري است، به . انداز قایل شوند

ي خود باعث  کاهش سرمایه گذاري هم به نوبه. سهم کمتري از درآمد خانوار را به خود اختصاص خواهد داد

  .کاهش رشد اقتصادي و توسعه فقر نسبی در جامعه خواهد شد

  تصادي بین المللیآسیب پذیر بودن نسبت به تحولات اق

افزایش انتظارات مصرفی چنان که اشاره شد منجر به افزایش تقاضا براي واردات کالاهاي غیر ضروري و 

میلیارد دلار از  60اگر مردم یک کشور عادت کنند معادل. درنتیجه کاهش ذخایر ارزي کشور می شود

ولید، توزیع و مصرف را بر این مبنا شکل محصولات مصرفی خود را از خارج از کشور وارد کنند و شبکه هاي ت

از طرفی تولید کنندگان . دهند، به مرور زمان به مصرف چنین حجمی از کالاهاي وارداتی وابسته می شوند

داخلی ظرفیت هاي خود را براي جایگزینی چنین حجمی از تولید توسعه نداده اند، و از طرف دیگر افراد 

در چنین اقتصادي اگر در اثر تحولات . ردات و توزیع این کالاها بنا کرده اندبسیاري زندگی خود را بر مبناي وا

بین المللی حجم واردات کالا کاهش یابد، زندگی افراد بسیاري تحت تاثیر قرار گرفت و در اثر فقدان کالاهایی 

خواهد  که مردم به مصرف آنها عادت کرده اند، یک نوع احساس فقر نسبی و نارضایتی ناشی از آن شکل

  .گرفت

از سوي دیگر در اقتصادي که ذخایر ارزي کشور به راحتی براي واردات کالاهاي مصرفی اختصاص پیدا 

کرده است، با کاهش ذخایر ارزي قدرت کشور براي عبور از بحران هاي مالی کاهش خواهد یافت و اگر به هر 

تی در بازارهاي جهانی، روند به دست آوردن دلیلی از جمله تحریم هاي بین المللی یا کاهش ارزش اقلام صادرا

ارزهاي خارجی با کاهش مواجه شود، ارزش پول ملی به سرعت کاهش خواهد یافت و مردم وجود یک تورم 

  . افسارگسیخته و بحران مالی را احساس خواهند کرد

 بررسی راهکارها و نتیجه گیري

در سراسر . روي جهان امروز استفرهنگ حاضري خوري و مصرف گرایی از بزرگترین خطرات پیش 

عافیت طلبی و . برداري دارد کند انتظار مصرف و بهره جهان با نسلی مواجه هستیم که بیش از آنکه تولید می

از . تلاش براي یافتن ساده ترین و نه الزاما درست ترین راه حل ها، به مصرف بی رویه منابع منجر شده است

. اه با رویکرد درست مصرف کردن و به اندازه پس انداز کردن باشدسوي دیگر پیشرفت پایدار باید همر

انتظارات مصرفی اگر درست مدیریت نشوند می توانند نیازها و تقاضاهاي کاذب ایجاد کنند که موجب کاهش 
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رو، مدیریت الگوي ذهنی انتظارات مصرفی، از مهمترین چالش هاي  از این. نرخ پس انداز در کشور می شود

این مساله در دو سطح سیاست گذاري عمومی و . اجتماعی در کشور است-پیشرفت اقتصاديروي  پیش

  .سیاست هاي قابل اجرا توسط خانوار قابل بررسی است

  : در سطح خانوار راهکارهاي اجرایی زیر پیشنهاد می شوند

 تعیین و تخصیص سهم مشخص براي مصرف و پس انداز از درآمد  

 چشم و هم چشمی اجتناب از رقابت هاي مخرب و  

 پافشاري بر قناعت به عنوان یک ارزش 

 اجتناب از اسراف و تبذیر و توجه به عمر مفید محصولات  

 آموزش فرهنگ قناعت به کودکان  

  :راهکارهاي قابل اجرا توسط سیاست گذار نیز شامل موارد زیر می باشند

 ترویج فرهنگ قناعت در جامعه  

  رسانه ملیپرهیز از ترویج مصرف و مصرف گرایی در  

 گري تبلیغات منفی براي استفاده از مظاهر ثروت و اشرافی  

 گذاري آشنا کردن جامعه با فواید پس انداز و سرمایه 

 گذاران و کارآفرینان برقراري امنیت سرمایه و افزایش احساس امنیت براي سرمایه  

 کارآفرینانگذاري و تولید به عنوان ارزش و بهبود جایگاه اجتماعی  تبلیغ فرهنگ سرمایه 

 ارزش دادن به کار و تلاش و نفی فرهنگ راحت طلبی و رفاه طلبی  

 هاي اقتصادي هاي کسب سود فرصت طلبانه از طریق ایجاد ثبات در سیاست حذف فرصت 

این راهکارها علاوه بر اینکه می توانند به صورت کلی براي بهبود وضعیت انتظارات مصرفی مورد استفاده 

  .هاي آتی مورد استفاده قرار گیرند ند به عنوان پیشنهادهایی براي پژوهشقرار گیرند، می توان
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